GGALILEU

Especializado Copywriting Publicitario
Criatividade

- Nivel:

- Duracéao: 75h

Sobre 0 curso

O Curso Especializado de Copywriting € o programa ideal para todos aqueles que pretendem
desenvolver uma carreira profissional enquanto copywriters. Neste curso, o0s participantes terdo
oportunidade de receber as bases tedricas e praticas necessarias para aprender 0os processos e

metodologias fundamentais para um desempenho eficaz e criativo desta profissao.

Este curso tem como objetivos:

Que o aluno seja capaz de desenvolver competéncias criativas para a comunica¢ao das marcas. Com o
Curso Especializado de Copywriting, todos os formandos irdo saber criar, executar e apresentar
campanhas e ter a oportunidade de conhecer os processos criativos associados ao desenvolvimento de

campanhas publicitarias, bem como as considera¢des a ter nas melhores praticas da area.

Destinatarios

Este curso destina-se a todos os interessados numa atividade profissional na area de Publicidade &

Comunicacao, com especializacdo em Copywriting.

Pré-requisitos

Este curso ndo apresenta pré-requisitos no que refere a habilitagdes literarias e experiéncia profissional

sendo, contudo, determinante o interesse do formando por Publicidade e Comunicacéo.

Conhecimentos do sistema operativo (Windows ou MacOS) na 6tica do utilizador. Conhecimentos
basicos de ferramentas graficas é preferencial, mas ndo obrigatério.



Metodologia

Este curso tem um carater muito pratico, orientado para o desenvolvimento do saber-fazer, e é
ministrado em sessdes presenciais. Tendo por base a metodologia de project-based learning,

contemplando o desenvolvimento de diversos projetos em resposta a briefings, de forma autbnoma.

N&o é possivel frequentar este curso em Live Training.

Programa

- Introducdo ao Copywriting (9h)
- Antes das ideias (12h)

- Radio Meios & Técnicas (24h)

- Print & Online Advertising (30h)

Introducédo ao Copywriting

- Historia

- Os Mandamentos do Publicitario
- O que é Copywriting

- Evolugéo e Conceito

- Exemplos & Andlise

Antes das ideias

- Estratégia das marcas

- Exemplos de campanhas

- Apresentacdo de filmes publicitarios que fizeram histéria, assentes num copy forte e diferenciador

- Os principios de construcao de headlines (géneros de escrita, tamanho, palavras a evitar, etc)

- Perceber a importancia dos diferentes “tone of voice”

- A forga/papel que o locutor e o copy tém na construgdo da identidade de cada marca na comunicagao

através de videos e filmes
Radio Meios & Técnicas

- Prética de criacéo de scripts para Spots de Radio
- ldentificacdo varios “formatos” e técnicas de copywriting
- Passagem de Briefing

- Criacdo Campanha



- Apresentacao dos trabalhos e sua discusséo

- Gravacao em estudio com Direcéo de atores

Print & Online Advertising

- Identificag&o varios “formatos” e técnicas copywriting
- Passagem de Briefing

- Criacdo Campanha

- Apresentacao dos trabalhos e sua discussao



